® CORPORATE DESIGN MANUAL AUSGABE 01 - 10 / 2026

Brand
Book.

SILAS PITTNER - ART DIRECTION, WIESBADEN




HF SILAS PITTNER - BRAND BOOK
.

Wie die
Marke
aussieht,
klingt und
sich

Dieses Buch gilt fur alles, was den
Namen Silas Pittner tragt: Website,
Case Studies, Social Media,
Angebote, Rechnungen und
Prasentationen.

Gezeigte Kundenarbeit bleibt in der
CI des Kunden. Der Rahmen ist immer
diese Marke.
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E 1 WofUr der Name steht, bevor eilne einzige
Flache gestaltet wird.
Haltung 04

Werte & Leistungen 05
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HALTUNG

Art Direction,
Haltung.

Design ist kein Zusatz. Es ist
die Entscheidung, wie ernst man
dich nimmt.

WAS

Branding, Webdesign und Bewegtbild aus
Wiesbaden. Von der ersten Skizze bis zu
Guidelines, die wirklich genutzt werden.

WIE

Konzepte mit klarer Haltung, keine
Vorlage von der Stange. Ein System statt
Einzelsticke.

FUR WEN

FUr Marken, die wissen, wer sie sind.
Vom Mittelstandler bis zum Label, vom
Event bis zur Agentur.

WARUM

Gutes Design ist kein Zufall und kein
Bauchgefihl. Es ist Handwerk plus
Haltung.

01 -

MARKE

04 / 38
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e WERTE
01 02 03
Wofﬂr der Vertrauen Wiedererkennung Substanz
Ein durchdachter Auftritt sagt Kunden, Ein System statt Einzelstiucke: gleiche Kein Trend, der in zwei Jahren peinlich
Name Ste ht bevor du ein Wort sagst, dass hier Formen, gleiche Farben, gleiche aussieht. Ein Konzept, das von der Idee
o jemand arbeitet, der Details ernst Haltung, egal ob Website, Post oder her stimmt, nicht nur von der
nimmt. Broschire. Oberflache.

®© LEISTUNGEN

Konzeption & Branding o1 Webdesign & Social 02 Foto & Beweqtbild 03

Markenstrategie, Corporate Design und visuelle Websites und Social-Media-Auftritte, die zur Marke Imagefilme, Testimonials und Content fiUr Social
Identitat, von der ersten Skizze bis zu Guidelines, passen, auf Ergebnisse ausgelegt sind und sauber Media, konzipiert fir die Kanale, auf denen sie
die im Unternehmen wirklich genutzt werden. gepflegt werden konnen. tatsachlich laufen.
MARKENSTRATEGIE LOGO & CI GUIDELINES WEBSITE-DESIGN CONTENT-SYSTEM SOCIAL-MEDIA-KITS IMAGEFILM SOCIAL-CONTENT FOTOGRAFIE
e PROZESS

Kennenlernen Konzept 02 Design 03 Feinschliff 04
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Vier Zeichen, ein Punkt. Wie das Logo gebaut
ist und wie es eingesetzt wird.

Logo-System 07
Primarlogo 08
Konstruktion 09

Schutzraum & Mindestgréf3e 10

Farbstellungen 11

Hintergrinde 12
‘ Falsch 13
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LOGO-SYSTEM

. Zeich
Ier £eicnen.
® Jedes Zeichen hat seinen Platz. Gewahlt wird nach Format und
In GroBe, nie nach Geschmack. Immer die Originaldateien
verwenden, nichts nachbauen.
QlLAS-PITINER
Primarlogo o1 Monogramm 02 Wortmarke 03 Wortmarke 2-zeilig es
Monogramm und Wortmarke, fest SP. als eigenstandiges Signet. Halt Der Name in einer Zeile. FUr alles, Der Name gestapelt, fast
verbunden. Das Hauptzeichen, wenn bis in kleinste GroBen. was horizontal lauft. quadratisch. FUr kompakte Flachen.

sich die Marke vorstellt.

COVER - TITEL - ABSPANN - HOCHFORMAT FAVICON - AVATAR - SOCIAL - STEMPEL NAVIGATION - BRIEFKOPF - KOPFZEILEN

07 / 38

ETIKETTEN - MERCH - STICKER - RUCKSEITEN
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PRIMARLOGO

Satz gesaqgt,

Monogramm und Name bilden ein
festes Zeichen. Es wird nie
auseinandergenommen und nie neu

zusammengesetzt.
°1 " Monogramm
S und P aus kondensierten Versalien, eng gesetzt und nahezu gleich
breit.
02
92 Punkt

()

Das Schlusszeichen der Marke. Er steht exakt unter dem rechten
Bauchstrich des P und kehrt als Motiv Uberall wieder.
|' 03
3 Wortmarke

SILAS-PITTNER in Compacta, auf die volle Breite des Monogramms gesetzt.

2 °4  Mittelpunkt

Trennt Vor- und Nachnamen. Im Text wird er zum Trennzeichen der Marke:
Silas Pittner - Art Director.
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® KONSTRUKTION
5 M

- Funf mal sechs
~ Module.

Das MaB i1ist der Punkt. Sein
Durchmesser ist das Modul M, und
\\\\\\ auf diesem Raster steht das ganze

\\\\ [ Zeichen.
AN 6 M

_/

MODUL M Durchmesser des Punkts

\\ ﬂ _____ RASTER 5 x 6 M
1M

RECHTER BAUCHSTRICH 1 M, der Punkt steht darunter

STAMM P ca. 1 M
ABSTAND S / P = Punzenbreite des P
WORTMARKE 1 M hoch, % M Abstand, volle Breite

SEITENVERHALTNIS 0,69 :'1 - 0,84 : 1
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SCHUTZRAUM & MINDESTGROSSE

Ein Modul

Um jedes Zeichen bleibt
mindestens ein Modul frei, also
der Durchmesser des Punkts. Kein
Text, kein Bildrand und kein
anderes Logo ragt hinein.

MINDESTGROSSE - BREITE
‘ Primarlogo
[ ]

QILAG-AITTNER

PRIMARLOGO - SCHUTZRAUM 1 M MONOGRAMM - SCHUTZRAUM 1 M
il Monogramm

QILAS-PITINER Wortmarke
alLAG

Wortmarke 2-zeili
PITINER =

20 mm

5 mm

25 mm

15 mm

10 / 38

80 px

16 px

120 px

60 px

Darunter verliert der Punkt seine Form. FUr Favicons und App-Icons gibt es nur das

Monogramm.
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FARBSTELLUNGEN

Sechs Farben,
jede mit

GILAS-PITTNER

BRAUN AUF PAPIER Standard

QILAS-PITINER

SCHWARZ AUF SIGNAL Oder Braun

ORANGE AUF PAPIER

WEISS AUF SCHWARZ

02

LOGO

O
GILAS-PITINER

11 / 38

Das Logo erscheint nur in diesen sechs Farben und nur auf den
Grunden, fur die sie gemacht sind. Standard ist Braun auf
Papier.

SILAS-PITINER

Akzent, nur groB CREAM AUF TINTE Dunkle Flachen

GILAS-PITINER

Video, dunkle Fotos GRAU AUF WEISS Graustufen, Logoreihen
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e HINTERGRUNDE

Das Zeichen
Das Logo steht auf ruhigen Flachen der Palette oder auf
braucht Ru he ruhigen Bildbereichen. Wird es unruhig, ruUckt das Logo an den
o Rand oder wechselt die Farbstellung.

sllnsoFIIIN[n PROJEKTE  UBER MICH BACKSTAGE m

QILAS-PITTNER

Art Direction,
klare Haltung.

° MARKENFLACHE 0 KOPFZEILE MIT SIGNAL-LINIE

O
GILAS-PITINER

. UNRUHIGER BILDBEREICH e S ® ‘ ZU WENIG KONTRAST ‘ GRUND AUSSERHALB DER PALETTE

- W
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e FALSCH

Acht Mal nein.

SILAS-PITINER

‘ Nicht verzerren.

Immer proportional skalieren.

‘ Keine Kontur.

Das Logo ist immer vollflachig.

®

‘ Nicht drehen.

Das Zeichen steht immer gerade.

9
GILAS-PITTNER

& Kein Verlauf.

Eine Farbe, flach.

- LOGO

13 / 38
Jede dieser Anderungen schwidcht die Wiedererkennung. Im
Zweifel gilt: Originaldatei, eine Farbe, genug Luft.
& Nicht umfirben. & Keine Effekte.
Nur die sechs Farbstellungen. Kein Schatten, kein Glow, kein 3D.
o
QILAS-PITINER Silas Pittner
o
‘ Nicht neu anordnen. ‘ Nicht nachsetzen.

Keine eigenen Kombinationen. Den Namen nie in anderer Schrift.
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Warmes Papier, eine braune Tinte, ein Orange
als Signal. Mehr braucht die Marke nicht.

Primarpalette 15
Erweiterte Palette 16

VVerhaltnis & Kontrast 17
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PRIMARPALETTE

Drei Farben tragen die Marke. Papier ist der Grund, Tinte die

I:’, ® ®
a‘ ,Ier I Inte Stimme, Orange das Signal: sparsam eingesetzt, aber nicht zu
3 I Ubersehen.

Papier o Tinte . Signal s

Der Grund fir alles: Seitenflichen, Karten, Die Stimme: FlieBtext, Headlines, dunkle Flachen. Das Signal: Buttons, Punkte, Linien und ein Wort
Dokumente. Nie reines WeiB. Ersetzt Schwarz als Textfarbe. pro Headline. Flache, nie FlieBtext.

HEX #EDEAD4 #37352B — #F97C360

RGB 237 - 234 - 212 56 -+ 53 - 43 RGB 249 - 124 - 48

CMYK 9 -7 20 - 0 73 -+ 64 - 75 - 61 CHYK 0 - 62 - 8 -1

CMYK: Umrechnung aus sRGB nach FOGRA39 (ISO Coated v2), relativ farbmetrisch. Vor jedem Druck mit Proof der Druckerei abstimmen.
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ERWEITERTE PALETTE
Diese Farben haben je eine feste Aufgabe. Sie erganzen die
e Primarpalette, ersetzen sie aber nie und tauchen nie als

Werkzeuge, k groBflachige Gestaltungsfarbe auf.

NEUTRAL NEUTRAL NEUTRAL FUNKTION

d 3

Schwarz #161B1F Grau #606060 Weild #F3F3F4 Nachtbraun #1€1712
Logo-Schwarz. Fir SchwarzweiB-Anwendungen und Das leise Logo: FuBzeilen, Logoreihen, Logo-WeiB fiUr dunkle Fotos und Video. Nie als Text auf Signal und Terracotta, Navigation.
als Grund fiUr das weiBe Logo. Graustufen-Druck. Seitenflache. Wo Tinte zu weich ware.

RGB 22 - 27 - 31 RGB 96 - 96 - 96 RGB 243 - 243 - 244 RGB 28 - 23 - 18

CMYK 83 - 68 - 54 - 87 CMYK 61 - 51 - 50 - 31 CMYK im Druck ausgespart CMYK 65 - 67 - 64 - 91

-
Orange Text #A2511F Sekundartext #686867 Linie #DOCDBY Terracotta - Deep
Orange fiUr kleine Schrift auf Papier: Ledes, Beschreibungen und Labels auf Papier. 2-px-Rahmen fiUr Karten, Pills und Trenner. BUhnen fiUr Case Studies: Terracotta fir
Eyebrows, Labels, Nummern. Rein dekorativ. Webdesign-Mockups, Deep fir Branding.
RGB 162 - 81 - 31 RGB 104 - 104 - 103 RGB 208 - 205 - 185 #CF8558 - CMYK 12 - 51 - 66 - 9

CMYK 12 - 67 - 90 - 34 CMYK 58 - 48 - 49 - 27 CMYK 23 - 16 - 31 - © #120FOD - CMYK 76 - 75 - 60 - 95
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® VERHALTNIS & KONTRAST

Orange ist Signal

~ g . g ’ Rund 90 Prozent jeder Gestaltung sind Papier und Tinte.

nICht FIaChe Orange bekommt hdchstens eine gefillte Flache pro Ansicht.
® Text erfUllt mindestens WCAG AA.

Papier

Aa

Signal / Tinte

Tinte / Papier Papier / Tinte Nachtbraun / Signal Tinte / Signal
19,2 : 1 "I:!’ 19,2 : 1 "I:!’ 6,7 : 1 ":!’ 4,7 1 4,7 1

Aa Aa Aa

Papier / Terracotta
2,4 : 1

Orange Text / Papier m Sekundirtext / Papier m Signal / Papier Papier / Signal
4,6 : 1 4,6 : 1 2,2 : 1 - nur Headline 2,2 : 1
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Typografie.
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Eine Grotesk fur die Haltung, eine Mono als
Stimme, eine Serif fur Namen, eine Mono fuUr
Zahlen.

Schriftsystem 19
Hierarchie 20
Satzregeln 21
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SCHRIFTSYSTEM

Vier Schriften,
vier

04 - TYPOGRAFIE

19 / 38

Jede Familie hat genau eine Aufgabe und wird nur dafir
eingesetzt. Die Mono-Stimme im FlieBtext ist kein Versehen,
sie ist Markenzeichen.

Space Grotesk

JetBrains Mono

Fraunces Italic

Martian Mono

HEADLINES

Alle Uberschriften und Statements. Laufweite -1 %,
Zeilenabstand 1,04.

Medium 500 - SemiBold 600 - Bold 700

FLIESSTEXT & UI

Der gesamte FlieBtext, dazu alle Labels, Buttons und
Navigation in Versalien.

Regular 400 - Medium 500 - Bold 700

NAMEN

Nur Eigennamen: Kunden, Projekte und der eigene Name auf

Dokumenten. Immer kursiv.

SemiBold Italic 600

ZAHLEN

Kennzahlen, Jahreszahlen, Seitenzahler. Die
durchgestrichene Null ist gewollt.

Medium 560 - Bold 700

EIIAE-F"]N[H Compacta steht nur im Logo. Nie als Satzschrift.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 a6t B & - ?

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789 aou B & - ?

ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 doii 3 & - ?

0123456789
9+ - 2021 - 02 / 06 - 60 %

Alle vier Familien: Google Fonts -

SIL Open Font License
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HIERARCHIE
DISPLAY

o Bt O Haltuna.
GroR, klar, altung
wenige e encons Handwerk plus Haltung.

51 px - 1,12

Zehn Stile decken alles ab. Die Werte sind Web-
Obergrenzen der fluiden Skala. In Prasentationen e

und Print wird proportional skaliert. Space Grotesk Bold So Iau.ft die Zusammenarbeit.

44 px - 1,04 - -1 %

KARTENTITEL

Space Grotesk SemiBold Konzep'tion & Branding
24 px - 1,15

NAME

Fraunces SemiBold Italic LimbGCk Group

34 px + 1,1

LEDE

JetBrains Mono Regular Branding, Webdesign und Bewegtbild aus Wiesbaden.
20 px - 1,4

FLIESSTEXT
JetBrains Mono Regular Kurzes Gesprach: worum geht’s, was ist das Ziel, passt das Uberhaupt zusammen.
16 px -+ 1,4

EYEBROW - BUTTON
JetBrains Mono Bold, Versal LEISTUNGEN PROJEKT ANFRAGEN

12 px +14 % - 15 px +3 %

MAXIMALE ZEILENLANGE

ZAHL

Hero 18 ch Statement 21 ch Lede 42 ch Martian Mono Bold 9 I
60 px - 0,95 Jahre Grafikdesign
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® SATZREGELN

Sechs Regeln
fur jeden Satz.

Ein Akzentwort. 01

Jede Headline hebt genau ein Wort in Signal hervor.
Farbig, nie kursiv.

@ Lass uns was bauen, das auffillt.

x uns was bauen, das

Mittelpunkt als Trenner. 04

Der Mittelpunkt trennt Angaben. Doppelpunkt statt
Gedankenstrich.

° Silas Pittner - Art Director, Wiesbaden

x) Silas Pittner - Art Director - Wiesbaden

e 04 - TYPOGRAFIE
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Typografie ist hier Haltung. Diese Regeln gelten auf der
Website genauso wie in Angeboten, Case Studies und Posts.

Versalien nur far Bedienung. 02

Buttons, Navigation, Eyebrows, Tags und Labels stehen in
Versalien. FlieBtext und Headlines nie.

@ PROJEKT ANFRAGEN

x) KLARE HALTUNG.

Zahlen zweistellig. 05

Nummerierung 01, 02, 03. Seitenzahler mit Schragstrich.
Immer in Martian Mono.

Q 01 .- 02 - 03 02 / 06
x) 1.2.8. Seite 2von 6

Kurz, mit Punkt. 03

Deklarativ, gern zwei Fragmente hintereinander. Keine
Ausrufezeichen, keine Emojis.

@ Keine Vorlage. Ein System.

x) Innovative Lésungen fiir dich!

Linksblindig, bewusst umbrochen. s

Flattersatz. Headlines nie trennen, sondern nach dem Sinn
umbrechen.

@ Ein System. x Ein Sys-
Jede Seite. tem. Jede Seite.
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Form &
Layout.

e KAPITEL 05

22 / 38

Rahmen statt Schatten, Pills statt Ecken,
ein Punkt als Motiv. Und ein Raster, das
alles halt.

Formsprache 23
Raster & Abstande 24
Elemente 25
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® FORMSPRACHE

ex Linie

Jeder Rahmen hat 2 px in Linie.
Nur unter Navigation und Case-
Study-Kopf liegt eine 3-px-Linie
in Signal.

2 px - #DOCDBY
3 px - #F97C30

ez Punkt

Der Punkt aus dem Logo, 7 px 1in
Signal: vor Eyebrows, in Chips,
als Trenner und als Cursor.

@ 7 px - #F97C30

sllns-pl']“[n PROJEKTE  UBER MICH

e 05 - FORM & LAYOUT

23 / 38

Weich, aber bestimmt: groBe Radien, eine einheitliche Linie,
kein Schatten. Dazu der Punkt aus dem Logo als

Rahmen statt Schatten.

Karte mit Rahmen

2 px - Radius 32

© LEISTUNGEN

C. ART DIRECTIUN) (0 BRANDING)

KUNDE e LEISTUNG e DESKTOP + MOBILE

<:::) Cursor: Punkt 7 px, Ring 34 px

02 Radien
Vier Stufen, keine Zwischenwerte,
BACKSTAGE keine eckigen Karten. Alles
Bedienbare ist eine Pill. 4 )
20
\ y

FELDER, BILDER

20 - 32 - 46 - Pill

oa Flache

Kein Schatten auf Karten.
Schatten gibt es nur in Mockups.
Uber der Website liegt ein feines
Korn, das dem Papier Haptik gibt.

Korn 5 % - Overlay

KARTEN BUHNEN, MODALS

BUTTONS, TAGS, FILTER
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e RASTER & ABSTANDE

e 05 - FORM & LAYOUT

Viel Raum, feste l\/lal3e.

WEBSITE

SILAG-AITINER

CONTAINER 1400 - RAND 20 BIS 56

Navigation 84 px, gescrollt 68 px

Projekt-Grid 3 Spalten, Abstand 28 px 2 Spalten unter 1000 px, 1 unter 640 px

PRASENTATION & CASE STUDY

1920 x 1200

12 Spalten, Rand 96 px, Steg 32 px. Kopfzeile oben mit
Monogramm, Kapitel und Seitenzahler.

24 / 38

Abstande kommen aus einer kleinen Skala. Auf der Website
wachsen sie fluide mit, in Prasentationen und Case Studies

gilt ein festes Raster.

ABSTANDSSKALA - WEB

Stapel

Grid-Abstand

Kartenpolster

Seitenrand

Kopf zu Inhalt

Navigation

Sektion

Container maximale Inhaltsbreite

Alle Werte in px. Bereiche wachsen fluide mit der Fensterbreite, der hohere
Desktop.

24

28

36

20-56

40-72

84

80-144

1400

Wert gilt ab
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e ELEMENTE

e 05

Bausteine mit Haltuna.

PRIMAR-BUTTON - RUHE UND HOVER

LIMBECK. WASWIRTUN +  WERWIRSIND v  VEROFFENTLICHUNGEN ~  SEMINARE

VERTRIEB NEU
DENKEN.
WACHSTUM

LIMBECK.
HNELLER DENN
ERDEN
E WICHTIGER
VERTRIEB NEU DENKEN. R
WACHSTUM GESTALTEN.

MARKTE VERANDERN SICH SCHNELLER DENN JE.
KAUFENTSCHEIDUNGEN WERDEN KOMPLEXER,
DIGITALE KANALE WICHTIGER Alér.ﬁ AUCH KI

LASSEN SIE UNS GEMEINSAM UBER IHRE
'WACHSTUMSZIELE SPRECHEN!

v

IHRE VORTEILE AUS
UNSERER ZUSAMMENARBEIT

SIE PROFITIEREN VON EINER GANZHEITLICHEN

Limbeck Group

Work-Card: Bild, Name, Kategorie

PROJEKT ANFRAGEN

SEKUNDAR-BUTTON

FILTER - TAGS

- WEBDESIGN

LOGO & CI GUIDELINES
LIMBECK. E
VERTRIEB NEU
DENKEN.
WACHSTUM
GESTALTEN.
ICON-KREIS

FORM & LAYOUT

ARBEITEN ANSEHEN

BRANDING

IMAGEFILM

HEADER

25 / 38

Die wiederkehrenden Teile der Website. Wer etwas Neues baut,

setzt es aus diesen Bausteinen zusammen, statt neue zu
erfinden.

LINK - EYEBROW

CASE STUDY ANSEHEN ~

® PROZESS

FORMULARFELD - FOKUS

BUDGET-RAHMEN NAME

Bitte wahlen v CSilasI )

KENNZAHL MARQUEE-CHIP

7+ Dl

Jahre Webdesign
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Studio auf Papier: echte Werkzeuge, weiches
Licht, viel Raum. Und Kundenarbeit, die im

E E eigenen Rahmen gezeigt wird.

e Fotografie 27
I s p I ac e O Bildregeln & Kundenarbeit 28
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® FOTOGRAFIE

Eine cremefarbene Hohlkehle, die nahtlos in den Papierton

-t O
StUd Io an Pal ,Ier Ubergeht. Darin Silas mit echtem Werkzeug, weiches Licht,
= warme Tone und viel Luft um die Szene.

BAC

PORTRAT PROZESS
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BRAND BOOK

BILDREGELN & KUNDENARBEIT

Eigener Rahmen,
fremde

w
o

Hohlkehle im Papierton, ohne
sichtbare Kante

Echtes Werkzeug: Kamera,
Laptop, Moodboard, Cases

Weiches, natirliches Licht,
warme Tone

Viel Raum um die Szene

NICHT SO

X

Stockfotos und Laptop-mit-
Kaffee-Motive

Harter Blitz, kalter
WeiBabgleich

Freisteller auf WeiB

Filter, Vignetten, Farblooks

PORTRATS IM LAYOUT

Nicht freistellen.

Portrats werden mit einem
weichen, radialen Verlauf in den Papiergrund
ausgeblendet.

06 - BILDSPRACHE

28 / 38

Eigene Bilder folgen festen Regeln. Kundenarbeit wird nie

umgefarbt: Der Rahmen ist immer diese Marke, der Inhalt
bleibt in der CI des Kunden.

slmspl""m ssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss B

VERTRIEB NEU
DENKEN.
WACHSTUM

N.

qqqqqq

VERTRIEB NEU DENKEN.
WACHSTUM GESTALTEN.
N e

AR
Kby

VERTRIEB NEU
DENKEN.

WACHSTUM
GESTALTEN.

HRE

v

IHRE VORTEILE AUS
UNSERER ZUSAMMENARBEIT

1920 x 1200

Webdesign

Heller Rahmen, Kopfzeile in Papier mit Signal-Linie.

Gerate auf Terracotta: iMac mittig, iPad 1links, iPhone
rechts.

Nur Schlagschatten an den Gerdten, keine Bodenlinie,
keine Dynamic Island.

Rechts in der Kopfzeile: ,Live ansehen”.

SILAS-PITTNER

.
°
[
®
°
@
o

2000 x 1250

Branding

Dunkler Rahmen in Deep, Wortmarke in Cream.
Cover mit Keyvisual vollflachig, Projektname in Fraunces.
Thema, mittig in Versalien.

Kopfzeile: Kunde - Leistung -

Rechts in der Kopfzeile: ,Galerie ansehen”.
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Q7

lcons &
Bewegung. o ::

Feine Linien, ruhige Bewegung. Nichts
zappelt, alles reagiert.
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® TKONOGRAFIE - MOTION

Feine Linien
(] | | | |
ru hl e We e Icons sind elgene Konturzeichnungen im 24er-Raster. Bewegung
g g = ist weich und kurz, sie bestatigt und lenkt nie ab.

@

RASTER 24 x 24

KONTUR 1,6 px -+ ohne Fillung

FARBE currentColor

IM KREIS 48 px, 2 px Linie
Ease-out - Standard Ease-in-out
cubic-bezier(.16, 1, .3, 1) cubic-bezier(.65, 0, .35, 1)

NIE Icon-Fonts, Emojis
HOVER 0,25 bis 0,35 s. Karten heben sich, der Pfeil dreht sich um 45°.
EINBLENDEN 0,8 s, 24 px von unten.
HEADLINES Scramble durch A bis Z und 0 bis 9 beim Hover.
CURSOR Punkt 7 px und Ring 34 px, Uber Links 64 px.

Q Q @ [.,,_-] Q V4 @ ﬁ 0 SCROLL Smooth Scroll, Kennzahlen bauen sich auf, Marquee lauft endlos.

REDUZIERT Bei ,Bewegung reduzieren” ist alles davon aus.

Idee - Web - Foto - Gesprach - Suche - Design - Fertig - Senden Leit-Icon: der Pfeil
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e KAPITEL 08

31 / 38

Kurz. Klar. Mit Punkt. So klingt die Marke,
egal ob Website, Angebot oder Post.

Tonalitat 32
Wording ck;
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TONALITAT

08 - STIMME

Bold, erwachsen,

TONREGLER

Nahbar

Bold

Nuchtern

Erwachsen

WER SPRICHT

Website & Social Ich, und ich duze.

Case Studies Kein Ich. Beschreibend,

Angebote, Lebenslauf Ich, sachlich.

32 / 38

Die Marke klingt wie ein Art Director, der weiB, was er tut,
und es nicht laut sagen muss. Direkt, auf Augenhohe, ohne

Floskeln.

‘a)so
Lass uns was bauen, das auffallt.

Distanziert
Zurickhaltend
Q so
| Keine Vorlage. Ein System.
Euphorisch
Kumpelhaft

Q so

Kurzes Gesprach: worum geht’s,
was ist das Ziel?

dritte Person.

KEINE AUSRUFEZEICHEN KEINE EMOJIS KEINE SUPERLATIVE

X8 NICHT SO

Wir freuen uns sehr, lhnen unsere
Leistungen prasentieren zu dirfen!

X8 NICHT SO

MaRgeschneiderte, innovative 360-Grad-
Lésungen fur lhren Erfolg.

X5 NICHT SO

Kontaktieren Sie uns gerne jederzeit flr
ein unverbindliches Erstgesprach.

KEIN AGENTUR-DEUTSCH
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WORDING

Wiederkehrende Formulierungen stehen Uberall exakt gleich,

()
Im mer d Iesel ben auf der Website, in Angeboten und in Case Studies. Das ist
Wiedererkennung auf Textebene.

BUTTONS & LINKS

PROJEKT ANFRAGEN ARBEITEN ANSEHEN CASE STUDY ANSEHEN LIVE ANSEHEN GALERIE ANSEHEN ANFRAGE SENDEN LEBENSLAUF HERUNTERLADEN
LEISTUNGEN - PROZESS - WERTE KENNZAHLEN - UBERALL GLEICH
LEISTUNGEN 01 Konzeption & Branding - 02 Webdesign & Social - 03 Foto & Bewegtbild 9 I 7 I 5 I
PROZESS Kennenlernen - Konzept - Design - Feinschliff - Ubergabe
Jahre Grafikdesign Jahre Webdesign Jahre freier Art Director
WERTE 01 Vertrauven - 02 Wiedererkennung - 03 Substanz

KONTAKTBLOCK SII.AS'F"INEH FESTE ZEILEN

CLAIM Art Direction, klare Haltung.

LEDE Branding, Webdesign und Bewegtbild aus Wiesbaden. FiUr Marken, die
wissen, wer sie sind.

Silas pittner ABSENDER Silas Pittner - Art Director, Wiesbaden

ART DIRECTOR FUSSZEILE Silas Pittner - Art Direction, Wiesbaden
CASE-STUDY-PILL Case Study 01 - Webdesign

HaydnstraBe 7, 65193 Wiesbaden
CASE-STUDY-META Kunde - Leistung - Umfang - Live

+49 160 95295561 - silas.pittner@gmail.com

silaspittner.com - Instagram @silaspittner - LinkedIn /in/silaspittner WEB-CASE - KOPF Kunde - Leistung - Desktop + Mobile
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Anwendungen.
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Das System im Alltag: auf Papier, auf dem
Screen, im Feed.

Geschéaftsausstattung
Digital & Social

Case Studies

35

36

37
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GESCHAFTSAUSSTATTUNG

Rechnungen, Angebote und Karten laufen i1n denselben Schriften

°
F a‘ ,Ier das man und Farben wie die Website. Betrage stehen in Martian Mono,
3 Tabellenlinien in Linie.

L]
sllns FIIIN[“ ART DIRECTION - WIESBADEN

Silas Pittner - HaydnstraBe 7 - 65193 Wiesbaden

Musterkunde GmbH RECHNUNGSNR. 2026-0000

Max Mustermann DATUM 21.10.2026

MusterstraBe 1
12345 Musterstadt L3 e f et

Rechnung

LEISTUNG BETRAG

Viele Gru3e
Silas

Konzeption & Branding 0,00 €
Webdesign & Social 0,00 €

Foto & Bewegtbild 0,00 € Silas Pittner - Art Director

EII.AS°FIIINEH +49 160 95295561 - silaspittner.com

o HaydnstralRe 7, 65193 Wiesbaden
GESAMT G 9 00 € d

Zahlbar bis [Datum] ohne Abzug. GemdB § 19 UStG wird keine
Umsatzsteuer berechnet.

E-MAIL-SIGNATUR - SYSTEMSCHRIFT, MONOGRAMM ALS PNG

+49 160 95295561

Silas pittner silas.pittner@gmail.com

ART DIRECTOR silaspittner.com

Silas Pittner - Art Director +49 160 95295561 Bankverbindung VISITENKARTE : 85 * 55 MM

HaydnstraBe 7 silas.pittner@gmail.com [IBAN]
65193 Wiesbaden silaspittner.com Steuvernummer [Nr.]

BRIEFBOGEN - RECHNUNG - A4
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DIGITAL & SOCIAL

Die Website ist das Zuhause der Marke. Instagram zeigt Arbeit

o )
\Iom I ab bls In den als Case-Study-Carousel in der Papier-Variante, das Monogramm
Ubernimmt Favicon und Profilbild.

Silas Pittner - Art Director silaspittner.com s @Silaspiﬂ:ner
°

Avatar fur Markenkanale: Monogramm Braun auf Signal
EIIAE.FII‘INEH PROJEKTE UBER MICH BACKSTAGE PROJEKT ANFRAGEN ~

BILAR-PITTNER

slln.FIlI"[n CASE STUDY - BRANDING 61/07

One slice.
The whole brand.

BRANDING

READY TO ENTER

THE LEMONVERSE
NOT YOUR
AVERAGE
NOTEBOOK

Tl

SILAS PITTNER - ART DIRECTOR, WIESBADEN

”;

ped

s
el
[

<

Art Direction, — o I
Haltung. I

Branding, Webdesign und
Bewegthild aus Wiesbaden.
FGr Marken, die wissen, wer

sie sind. 100 Marketing

REBRANDING - CORPORATE DESIGN -+ WIESBADEN

S
g
PR LT T R

Pa’

K
“
»
4]

P
sy
e

1

BILAG-FITTNER

From concept
to mark

ARBEITEN ANSEHEN 2

. -

CAROUSEL 1080 x 1350, Papier-Variante, Cover immer gleich
KOPF Wortmarke links, Thema und Zahler rechts
ART DIRECTION BRANDING WEBDESIGN VIDEOGRAFIE KONZEPTION SOCIAL MEDIA FAVICON Monogr‘amm in Signal, 16 und 32 pX
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CASE STUDIES

Jede Case Study folgt demselben Ablauf: Webdesign im hellen

® o
SeChs SI Ides el n Rahmen, Branding im dunklen. Beim Branding richtet sich die
I Mitte nach dem Projekt.

WebdeS|gn 1920 x 1200 - Papier - Beispiel Limbeck Group

Violett. Versal. Vom

o f—
VERTRIEB NEU Limbeck Group Klartext, Versprechen NchETon
DENKEN. auch im

WACHSTUM Vertrieb neu

gedacht,
inszeniert.

z2um

| VERTRIEB NEU
DENKEN.
WACHSTUM

.« WO STEHT IHR VERTRIEB?

GESTALTEN.

% . .. NEUDENKEN. m& Q a
2. VERTRIEB
; amem- -

CEEED » -
T o
............... DVertrics Qo
e === o T
[P A |
@1 Gerate-Mockup 02 Intro @3 Seitenlbersicht 04 Mobile @5 Brand & Details 06 Anatomie
Brandlng 2000 x 1250 - Deep - Beispiel 0Odyssey

DA X X N Q¢
Ein Wort. = Gold. Rot. Umlaufbahn.

Erst Neugier. (I -
Ein Wappen. rst Neugier. 7 Jeder Act

Eine Party Countdown. N sinPlanct. NS>
mit eigenem R

Sonnensystem. : | DD)’EEE)’ - Aa &8 e & 5 g— c0@e@00e.

Odyssey

T

> SPACE FOR ANY) TITLE Q SPACE FOR ANY TITLE
2 e K

DAL TN Qe

DI\E))’EE:%:Y

3 (:ﬂ: 23.02.2022 // EU ARENA // TICKETS 15€ '
XX XX X X XN

Wortmarke

@1 Cover 02 Intro 03 Logo-Anatomie 04 Brand & Details @5 Kampagne 06 Timetable
KOPF WEBDESIGN KOPF BRANDING INTRO META & FUSS
Wortmarke 1links, ,Kunde - Leistung - Desktop Dunkler Rahmen in Deep, Cover mit Keyvisual Pill ,Case Study 01 - Webdesign”, Kundenname Kunde - Leistung - Umfang - Live. FuBzeile:

+ Mobile” mittig, ,Live ansehen” rechts. vollflachig, rechts ,Galerie ansehen”. in Fraunces, Headline mit Akzentwort. Silas Pittner - Art Direction, Wiesbaden.
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